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USOT: "TURISMO DI LUSSO VA SVILUPPATO
, 
REALIZZANDO UNA OFFERTA DI QUALITA"


" Uso! entra nel dibattito susciata­
to da Usc, fornendo il suo punto 
di vista sulle presenze turistiche 
e sull'andamento del settore. 
"Una prima riflessione - scrive 
in una nota l' Unione degli ope­
ratori turistici del Titano - non 
può che partire dall'emergenza 
rappresentata dalla carenza di 
~trutture ricettive e di po~ti le~to. 
E necessano creare condIzIonI 
che facilitino gli investimenti 
privati finalizzati alla realiz­
zazione o ristrutturazione di 
strutture ricettive esistenti ma 
oggi chiuse con progetti di alta 
qualità. Se si vuole elevare la 
qualità dell'offerta turistica ser­
vono strutture ricettive a quattro 
e cinque stelle. Inoltre , solleci­
tiamo il Governo a procedere il 
più velocemente possibile con 
quanto disposto dall'art. 3 com­
ma 28 della Legge n° 132 del 
2023 (Assestamento di Bilancio) 
che "al fine di favorire la ripresa 
degli investimenti nelle strutture 
alberghiere esistenti nonché per 
favorire l'occupazione è dato 
mandato al Congresso di Stato 
di adottare, entro il 31 dicembre 
2023, decreto delegato per l'am­
missione al credito agevolato 
dei mutui ipotecari già concessi, 
utilizzati per la riqualificazione 
della struttura alberghiera e che 
sono stati oggetto di sospensio­
ne del pagamento della quota 
capitale ai sensi del Decreto 
Delegato 23 marzo 2022 n.52. 
Il decreto delegato potrà altresì 
prevedere un breve periodo di 
moratoria della quota capitale 
al fine di consentire la presenta­
zione e l'ammissione al credito 
agevolato delle domande". 
Il recente Decreto Delegato n° 
85/2023 che interviene sulla 

normativa e sulla discipl ina dei 
"Bed & Breakfast", introducen­
do i "B&B in forma imprendito­
riale" è importante per ampliare 
l'offerta turistica ma non così 
significativo in termini di ricetti­
vità. Auspichiamo che la recente 
normativa venga quanto prima 
implementata disciplinando 
anche il glampi.n.g, campeggio ~i 
lusso, capace dI mtercettare tUrI­
sti con elevata capacità di spesa. 
La pianificazione e successiva 
realizzazione di questi progetti 
rappresenterebbe un investimen­
to economico "trasversale" di 
cui trarrebbe beneficio l'intero 
Paese. Un aspetto, questo, non 
di secondaria importanza per 
USOT che intende rappresentare 
e sviluppare tutte le attività ap­
partenenti al Settore presenti in 
Qgni Castello della Repubblica. 
E necessario comprendere che 
il turismo non taglia o riduce le 
risorse, ma il costante miglio­
ramento dell'offerta turistica 
contribuisce a dare sempre più 
valore al nostro territorio. II turi­
S1110 è uno strumento incredibile 
di progresso ed investire nel 
turismo dovrebbe essere una 
priorità di ogni "buon Governo". 
Fondamentale è poi investire sui 
lavoratori del settore, favorire e 
promuovere la formazione. La 
maggiore stabilità dei lavoratori 
è essenziale al fine di migliorare 
la qualità dell 'offerta turistica e 
superare il problema del reperi­
mento di personale soprattutto 
tra i più giovani. Di certo occor­
re intervenire sui salari. Alzare i 
salari è possibile solamente ren­
dendo le aziende maggiormente 
competitive, tagliando le troppe 
altre spese che debbono sostene­
re, e diminuendo la tassazione 
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. ~ ,Il buon lavoro
fatto dalla Segreteria 
al Turismo 
E' necessario creare 

'" 
condizioni per 
, " 
Investimenti sulle 

" 
struttu re ncettlve 
sui salari stessi". 
Riconosciamo il buon lavoro 
fatto dalla Segreteria di Stato 
per il Turismo e dal Segretario 
Pedini Amati con riferimento 
alla programmazione e realizza­
zione degli eventi estivi che sono 
certamente dei validi attrattori 
turistici ma che acquistano ancor 
più senso se riescono a lasciare 
un valore aggiunto sul territorio. 
Tuttavia, non è solo sui grandi 
eventi che deve caratterizzarsi 
la promozione di San Marino, 
ma anche su tanti altri eventi 
minori da programmare durante 
l'anno. In tal senso auspichiamo, 
come dichiarato dal Segretario 
di Stato, che tutti i Castelli della 
Repubblica siano coinvolti e 
interessati nella realizzazione di 
eventi culturali, sportivi e quindi 
turistici. In tal modo si otten­
gono ulteriori risultati: del oca­
lizzazione, diversificazione e 
destagionalizzazione dell'offerta 
turistica. La concorrenza ha le 
diverse destinazioni turistiche è 
oggi spietata. Tutto si basa sulle 
esperienze rese indimentica­
bili dalle attività svolte e dalle 

emozioni provate, che diventa­
no fattore discriminante nella 
decisione di ritornare nel luogo. 
Quindi non solo un bel paesag­
gio ma anche i servizi accessori 
Un ruolo fondamentale, quindi, 
rappresentato dall'immagine chi 
il turista ha di quel luogo. L'im­
magi ne che dobbiamo trasferire 
non può quindi es.ser~, qu.ella" 
dI un Centro Stonco chIuso . 
Rimanere aperti "tutto il giorno 
è sicuramente impegnativo e 
costoso per tutte le attività del 
Centro Storico (negozi, bar e 
ristoranti). La I unga apertura de 
mesi estivi può non sempre esse 
re profittevole ma assolutament< 
necessaria per dare il giusto 
servizio al turista e al visitatore 
e per valorizzare !'immagine 
del nostro Paese. Andrebbero 
analizzati, con Governo e Se­
greteria di Stato per il Turismo, 
meccanismi che possano aiutarE 
l'imprenditore ad aftì'ontare 
l'inevitabile maggior costo per i 
personale nei mesi estivi. Abbia 
mo fatto proposte e richieste in 
tal senso, auspichiamo che pri­
ma o poi ci si possa sedere ad UI 
tavolo e discuterne. Da un lato 
serve formare gli imprenditori 
ad accogliere al meglio i turisti, 
dall'altro l'uso delle tecnologie 
può essere importante per aiu­
tare sia le imprese che i turisti 
a migliorare la loro esperienza. 
L'aspetto umano è nel turismo i 
fattore di successo, per questo è 
necessario essere adeguatament 
pronti e formati. In particolare, 
il turismo di lusso, quello che 
generalmente porta maggiore 
valore aggiunto al Paese, va svio 
luppato realizzando una offerta 
turistica di qualità", conclude 
Uso!. 

Arrivano imarchi "Made in San Marino ~~ e"1000/0 Made in San Marino ~~ ~ adottato decreto 

Istituiti i marchi "Made in San 
Marino" e "100% Made in San 
Marino" oltre al registro delle 
botteghe e dei mercati storici. 
Approvato dal governo l'arti­
colato presentato dalla Segre­
teria di Stato per !'Industria, 
l'Artigianato e il Commercio 
che tutela e riconosce i pro­
dotti e le attività commerciali 
sammarinesi. Lo fa sapere la 
Segreteria all 'industria che ha 
proposto il Decreto delegato di 
15 articoli in attuazione della 
delega contenuta nella Legge 15 

settembre 2023 n.132, che ap­
punto disciplina i marchi. I beni 
saranno considerati originari 
della Repubblica di San Marino 
e identificati con il marchio 
"Made in San Marino" se 
hanno subito nel territorio dello 
Stato sammarinese l'ultima 
trasformazione o lavorazione 
sostanziale ed econom icamenle 
giustificata, effettuata presso 
un'impresa sammarinese. 
Si intende invece realizzato 
interamente in San Marino 
e identificato con il marchio 

"100% Made in San Marino" il 
prodotto o la merce per il quale 
il disegno, la progettazione, la 
lavorazione ed il confeziona­
mento sono compiuti interamen­
te sul territorio sammarinese. 
La domanda per la concessione 
d'uso del marchio deve essere 
presentata all'UO "Ufficio Atti­
vità Economiche" e prevede il 
pagamento annuale della tassa 
di concessione del marchio (100 
euro). Previ ste sanzioni per 
chiunque faccia uso di un'in­
dicazione di vendita che presen­

ti il prodotto come interament 
realizzato in San Marino, qualE 
"100% Made in San Marino", 
"100% San Marino", o la 
dicitura "tutto sal11I11arinese", 
in qualunque lingua espressa, 
o altra che sia analogamen­
te idonea ad ingenerare nel 
consumatore la convinzione 
della realizzazione del prodotte 
interamente in San Marino. 
Fatta salva l'applicazione delle 
sanzioni penali, è prevista una 
sanzione amministrativa da 50( 
a 15.000 euro. 


